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das; [Telencephalon]

fungiert als oberstes Zentrum des
Gehirns. Es wolbt sich tiber die anderen

Gehirnabschnitte. In der Grof3hirn-
und Klange »rickibersetzt«. Generell

Horzentrum des GrofR3hirns werden die
Nervenimpulse in Gerausche, Téne
werden Rhythmen in der linken

und Tonhoéhen in der rechten. Weitere
Areale sind fur den Musikgeschmack

rinde, die das gesamte GroRhirn bis
zustandig. Hier wechselt sich die

zu einer Tiefe von drei Millimeter
bedeckt, be ndet sich der GroRteil
aller Nervenzellen des Gehirns und
die Schaltzentrale des Horens. Im
Hirnhalfte verarbeitet, Klangfarben

jetzt erheblich lesbarer, weil starker gegliedert
und kontrastreicher gestaltet. Leider sind unsere
Bildideen noch nicht umgesetzt, weil noch Motive
eingesetzt werden, die schon im vorigen Jahr
angekauft wurden.

Wie waren die Reaktionen der Website-Nutzer auf
das neue Design? Wie wurde das neue allgemein
aufgenommen?

Ich weil3 nur, dass die Website emsig benutzt
wird und es jetzt viel einfacher ist ein Konzert zu
nden, Karten zu kaufen und sich tber den Ort
und das Orchester zu informieren. Die Philharmo-
niker haben eine eigene Abteilung fir die Umset-
zung von Website und Drucksachen, die eher wie
eine Abteilung im 0 entlichen Dienst arbeitet,
also nicht sehr risikofreudig und mitteilsam.
Das bedeutet, dass wir wenig Uber die Reaktionen
erfahren.

Was ratet Ihr Studenten und jungen Kreativen, die
sich mit

Aktivitat der Gehirnhalften nach dem
Gefallen der Musik ab (positiv: links,

negativ: rechts).

Das sind alles Allgemeinplatze: es muss zum Auf-
traggeber passen, echt sein. Wenn dann aber die
Umsetzung nicht den Zielsetzungen und Erwar-
tungen der eigentlichen Auftraggeber entspricht,
weil die internen Leute nicht so weit springen
wollen, wie das Konzept angedacht war, hilft auch
die tollste Gestaltung nicht. Wir missen trotzdem
soweit zielen wie moglich und ho en, dass die
Kultur beim Auftraggeber ankommt.

Wenn der Unterschied zwischen Anspruch
und Wirklichkeit zu gro3 wird (wie bei vielen
bekannten Marken), dann geht ein anspruchsvoller
Auftritt nach hinten los und verspielt Vertrauen.
Dazu fallt mir immer die Telekom ein, die ein
tolles  hat, das weit entfernt ist von der Leistung
im Alltag. Eine gute Agentur kann jeder nehmen,

__ aber die eigene Kultur zu andern ist schwieriger.
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