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Das neue
Corporate Design
der Commerzbank

Ein Interview mit Thomas Klein von MetaDesign




DMIG 2 | Design Magazin Projekte
www.designmadeingermany.de/magazin Neues Corporate Design der Commerzbank /MetaDesign, Berlin

COMMERZBANK
COMMERZBANK =%

= =
AN K
COMMERZBANK
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Der Auftrag fiir die Uberarbeitung des Corporate Welche Markenwerte sollen durch das neue

Designs wurde von der Commerzbank an verschiedene
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Agenturen verteilt. Fiiv die Entwicklung des Commerz- ETSChelnungShdd transportiert werden:

bank-Logos bis hin zur Erstellung der Logo-Familie ist Initiativ, verldsslich und leistungsstark.
das Team um Fabian Rottke von Edenspiekermann
verantwortlich. . .. . . .
Wie positioniert sich die Commerzbank im
oben: altes Logo Vergleich zur Konkurrenz?
Die Commerzbank positioniert sich als leistungs-

Mitte: Redesign des Logos von Edenspiekermann
starker Partner.
unten: Logos der Commerzbank

von 1920 bis zu den 80er Jahren . a0 . .
Mit der Ubernahme wird die Marke Dresdner

Bank bald komplett verschwinden. Was war der
Grund fiir diese Entscheidung?

Der Grund istin der Unternehmensstrategie und
den damit verbundenen Zielen zu finden. Diese
haben wir in die Markenstrategie iibersetzt, die in
einem konsequenten Monomarkenauftritt fiir die
neue Commerzbank miindete.
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Frischer Wind fur Ihre Geldanlage.
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Konzentration auf das
Wesentliche
COMMERZBANK
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Geschaftsbericht 2008
oben: Titelseiten der Geschiiftsberichte Die schwarze Outline um das Logo ist ja insbeson-

von 2006 und 2008 im Vergleich

dere in Bildschirmanwendungen in kleinen GrofSen
nicht unproblematisch. Wie beurteilen Sie das?

Die Betonung der Kontur, also der Outline, verleiht
dem Markenzeichen eine stirkere Prignanz und
damit mehr Kraft und Souverinitét iiber die Anwen-
dungsbereiche hinweg. Die Herausforderung bei
kleinen Bildschirmdarstellungen ist uns natiirlich
bekannt und wird gegenwirtig optimiert.

Inwiefern spielte die Anwendung in elektro-
nischen Medien (Stichwort Online-Banking) eine
Rolle beim Redesign?

Uber die Bedeutung von elektronischen Medien

als Markentouchpoint muss man nicht mehr
referieren. Ein ganzheitlicher Designansatz beriick-
sichtigt diese wichtige Rolle, ohne sich jedoch zu
Lasten anderer Kanile auf Bildschirmanwendungen
zu konzentrieren. Die Herausforderung liegt in

der Konsistenz und Konsequenz iiber alle Medien
hinweg.
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oben: Beispielhafte Anwendungen Wie lange dauerte die Arbeit an diesem Projekt?
Circa ein Jahr fiir Entwicklung, Rollout, Implemen-
tierung und Dokumentation.

Wie kam es zur Zusammenarbeit von MetaDesign
mit der Commerzbank?
Die Commerzbank kam mit einer Projektanfrage
auf MetaDesign zu.

Was way fiir Sie die grofSte Herausforderung / der
grofSte Reiz bei diesem Projekt?
Die Traditionsmarke Commerzbank ist an sich
schon Reiz und Herausforderung. Vor dem Hinter-
grund der aktuellen Branchen- und Wirtschafts-
situation und durch den Zusammenschluss mit der
Dresdner Bank gibt es national wie international
sehr wenige Projekte, die spannender sein kdnnten.

INTERVIEW UND GESTALTUNG Alexander Fackler
BILDER Commerzbank AG, MetaDesign



